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Klicken Sie auf ein Stichwort,
um Informationen zu erhalten.
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Klicken Sie auf ein Datum, um -
Informationen zu erhalten. Zuriick zu den Themen
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Zuriick zur Ubersicht
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Eﬁfdllkrippen), um

= ffr-agen Zum
Natturerlebnisbad zu
stellen.

Iia’rhaus in Schollkrippen

Zuriick zur Ubersicht
Naturerlebnisbad




06,03:09%

Wigrieteniber Norbert
f"rw-ﬁf dem Vorsitzenden
_J BEGrdervereins

- BTur'er'lebnlsbad oberer
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= '"’Kahlgrund an, um einen

~ Besuchstermin in der
Klasse zu vereinbaren.

Zuriick zur Ubersicht

Naturerlebnisbad
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ANGIESERINIElag War der
Vor*mrw de'des Fordervereins:
SEINSHn Y ierrichl B
SlEEeNIns) ddss der Verein
oryuRZemiigliedern
gzgr’unda,f heute sind es
a0 glieder. Ziel des

_ \//r*ﬂj Z5lis T es gewesen, das

S alie chWImmbad ZU erhalten.

= Der Umbau hat 1,5 Mio. €
geKostet. Heute unterstitzt der
Verein die Gemeinde. Bisher hat
er insgesamt 40.000 €
gespendet. 2005 erhielt das neu

gestaltete Schwimmbad den E-ON Zuriick zur Ubersicht
Umweltpreis. Naturerlebnisbad




Die Auflls’F'LTn‘g-der Spenden und deren Zweck

Z\wecksder Spende

Beitizaginies™

Uhterstitizung fiur

10.000€

inanziefungieesissin

INEB

Sonnensegel fir das
Planschbecken

5.000 €

Sonnensegel fur den
Spielplatz

4.000 €
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Renovierung der
Damen-
Sahitdranlagen

4.000 €

2007

Renovierung der

Herren-
Sanitdranlagen

8.000 €

_.#

Zurlick zur

Die Unterstiitzung durch den
Forderverein belief sich bis 2007

auf insgesamt

31.000 €

Ubersicht

Naturerlebnis-

bad
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Thema Marketing™

103.09

= 060309

Klicken Sie auf ein Datum, um E .
an Informationen zu gelangen!!! Zuriick zu unseren Themen
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sormunications Manager beil Microsoft, erteilt die

-

risagenn der Klasse einen Vortrag tber das Thema

/\/(;_5"' zU halten.
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Zuriick zur Ubersicht Marketing
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Wireniwarten einen Fragenkaialog, den wir per E-Mail
snmerannes; Gehringer schickten, damit er sich
YBrEreiien kann.
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Hier zu unserer E-Mail

Zuriick zur Ubersicht Marketing




Unsere E-Maiil®

e BT

SEHIRGEC I er Herr Gehringer,

\/Izl'_'fi Dank, dass| Sie sich bereit erkldrt haben, uns am Freitag

REErRKlasse zu besuchen, um uns das Thema Marketing naher zu
Dringen:

e

%lr' schicken Ihnen deshalb als Anhang einen Fragenkatalog mit,

e THE

= 50dass Sie sich auf den Besuch vorbereiten konnen.

Wir freuen uns schon auf ihren Besuch

Sophie Schickling im Auftrag der Klasse 8dM

Zu unserem Fragenkatalog




Fragenkatialoge®

Womiacehen Sie Werbung unhd wie?

Eringr 99, Soelieelze Fleiahiegoseii i
SH VA d Z Mundpropaganda wichtig fur Sie?
Wiz mmen dierKunden aniinre Ware?

223 L@ enysSie Messen?

. #sichidasiMarketing im Laufe der Jahre verdndert?
;_n_i_such Marketing mit der Finanzkrise verdndert?
-"**‘-'-Wle stellen Sie Kontakt zu den Kunden her?

== Auf welchem Weg erreichen ihre Produkte den Kunden?
Achten Sie auf die Preise der Konkurrenz?
Entwickeln Sie jahrlich neue Softwareprogramme, oder entwickeln
Sie die Vorgdnger weiter?

Wird thre Ware weltweit vermarktet?

Zuriick zur Ubersicht Marketing




Manager zu

SCHOLLKRIPPEN. ww Im Rahmen der
Teilnahme am Wirtschaftsplanspiel
»Beach Manager«, in dem die Klasse
8dM der Hauptschule Schdillkrippen
virtuell ein Wassersportcenter leitet,
besuchte Microsoft-Manager Johan-
nes Gehringer am Freitag die Klasse,
um Fragen zum Thema »Marketing«
zu beantworten. Die Bereiche Kom-
munikation und Distribution haben
sich in den letzten Jahren durch das
Internet am starksten verandert, in-

D ey

Gast in Hauptschulklasse

formierte Gehringer. Internetplattfor-
men und Onlinekaufhduser verzeich-
neten einen Boom, widhrend andere
Werbetrdger und  Vertriebswege
riickldufig seien. Dass sich auch bei
einem Weltunternehmen wie Micro-
soft die Wirtschaftskrise deutlich be-
merkbar macht, hat die Schiiler iiber-
rascht. Fiir die Klasse bedeutete die
Begegnung mit dem Manager span-
nende und lehrreiche Information

aus erster Hand. red/Foto: Schuile

06.03109.

Anidiesem, Tag hiels;
Jiohannes! Gehringer
seinen Vortrag tUber
das Thema Marketing.

Wir erstellten einen
Zeitungsbericht und
schickten ihn per E-Mail
ans Main Echo. Am
folgenden Tag erschien
er in der Zeitung.

Zuriick zur Ubersicht Marketing




17,03.09

| ar’r"'\ eiadN\oreizenderidesiEerdervereins)
crrr-r Fragen beantworten konnte, schickte er
F 2E=Mail mit den Antworten auf die noch
en [Fragen.

Zuridck zum Naturerlebnisbad




18,03:09

AUIRGEUNd der uns Je’rz’r bekann’ren Tatisachen
u tkel‘ren wir'in der Klasse Vorschlage wie

e diewirtschaftliche Situation des
urerlebmsbades noch steigern konnte.

Zu unseren Vorschldgen
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SPPRICh Produkt
Da die Distribution in

unserem Fall keine Rolle

spielt, haben wir keine

e Vorschldge zu diesem
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e Bereich gemacht.
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=== Brreich
Kommunikation

BREDYCich Preis

Klicken Sie auf ein Stichwort, um an Zurick zur Ubersicht
Informationen zu gelangenl!! Naturerlebnisbad




Bbereich Kommunikaiion =

en’rSgr'a durchiFlyer, Plakate und Aurkleber
_ ern (infder Region)

a‘r‘rrak‘rlveres Logo uber einen Wettbewerb finden

Wer'be’rr'ager nutzen (z. B. Kugelschreiber oder
isselanhanger)

e é: ammenarbel’r mit lokalem Radiosender
= (Scnwimmbadradio unter dem Motto: ,Heute im
= Erlebnisbad") Meldungen wie z. B. aktuelle

| Wasser’remperm‘ur asserqualitdt und Events.

Zu unseren Vorschldgen




ﬂiBe,reich Produkt:

NGEHVSERWImmen (z..B. 1 mal inider Woche)ermoglichemsss
Pooloedp m Wasser mit*Sithlen einrichien
MISSAING! |s‘rer LSchwimmbads Wahl durchfihren
NEREIsehe (Verkleidenemnpaten™
WESEEEKito (Openair Kino) ermaglichen
WEBSEr Gy mnastik am Morgen
BPEEEre Angeboie (Speisen) in der Cafeteria machen
JFL)P“ etivewerbe (z. B. Schwimmwettbewerbe)
EESchlitFschuhlaufen (im Winter)
"'S’prelﬂachen erweitern
“Grillabende (in Verbindung mit Nachtschwimmen)
Sandsitrandbereich einrichten
Langere Offnungszeiten am Abend

In den Ubergangszeiten (Herbst, Friihling) Wasser iiber
Solarenergie erwdrmen

Zu unseren Vorschldgen
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Bereich Preisss

NI iAispreise gering erhohen

Hrv “Fiir Dauerkarten (z. B. Familienkarten) etwas
Az

=8 ‘_ derkondmonen fur Firmen anbieten

Sestarfelte Eintrittspreise nach Temperatur (hchere
=Preise bei gutem Wetter, niedrigere Preise bei
schlechtem Wetter)

Zu unseren Vorschldgen
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24.03.09.

e BT

iR ar renin der Kliasse einent Briet, inrdem
rlv \gc Itschlage enthaliien waren, den schickten
‘/‘/Jr’ dannian; Herrn Pistner (Burgermeus’rer)

Zum Brief
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Klasse 8dM, HS-Schallkrippen 22.03.09
Ohere Schulstraze 10
Schallkippen 63525

Unser Brief™

G Schallkippen

Z.Hd. Hemm

Blrgermeister Reiner Pistner
farktplatz 1

63525 Schallkrippen

Sehr geehrter Herr Blrgern eister Pister,

wir, dig Klasse oM der Hauptschule Schallkrppen, nehmen im rabmen der
Arpeitsiehreunterrichts am Witschattsplanspiel ,Beach Manager' teil. Dabel missen
wir in Gruppen ein YWassersporcenter leiten. Zum Projekt gehdrt auch ein
Praxisbaustein. Daflr haben wir uns das Naturerdebnisbad als Thema ausgesucht
Da esin diesem Projekt auch um die vier Felder des Marketing gent, hat uns
Johannes Gehringer, Marketingmanager der Fimna Microsoft besucht, um uns das
Thema Marketing naher zu bringen. Auerdem hat uns Herr Steffl, Vorsitzender des
Farmderysereins besucht, um uns mehr dber die wirtschaftliche Situation des Bades zu
berichten . YWir haben won ihm erfahren, dass das neues Schwimmbad durch die
Imgestaltung und Modemisierung weit weniger Weruste, als das ate Schwirnrmibadd
rmacht. WWir haben auch erfabren, dass der Kostendeckungsgrad von worher ca. 43%
aur jetzt ca. 77% gestiegenist. Das ist sehr erfredlich, bedeutet aber, dass immer
noch eine Finanzieningsllcke bestent. Daher baben wirim Unterricht ein paar
worschlage beigefUgt. wielleicht kdnnen Sie unsere Ideen in den dafUr zustandigen
Alsschuss weitereiten und dort dartber diskutieren, ob Sie einige unserer
worschlage umsetzen mochten. Wir danken ihnen im “oraus.

it freundlichen Grizen,

Zuriick zur Ubersicht
Naturerlebnisbad

im Mamen der Klasse Sdh
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LLs tmenfassung desProjektes™

S Vier Jr‘ ppen
ISErerklasse
Jhwdrien die
Hr’r 5C ‘ra’rlonen von ¥
|z en wir dlese

”ﬁﬂswahl’ren und als

~ Dokumentation
einreichten.

Zurlck zu unseren Themen







