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Inhalt unseres ProjektesInhalt unseres Projektes
•• Thema Thema 

NaturerlebnisbadNaturerlebnisbad

•• Thema Marketing Thema Marketing 

•• PrPrääsentationsentation

Klicken Sie auf ein Stichwort, 
um Informationen zu erhalten. Ende



Thema NaturerlebnisbadThema Naturerlebnisbad
•• 20.02.0920.02.09

•• 03.03.0903.03.09

•• 06.03.0906.03.09

•• 13.03.0913.03.09

•• 17.03.0917.03.09

•• 18.03.0918.03.09

•• 24.03.0924.03.09

Zurück zu den Themen
Klicken Sie auf ein Datum, um 
Informationen zu erhalten. 



20.02.0920.02.09

Nach einer DiskussionNach einer Diskussion
entschlossen wirentschlossen wir
uns, dasuns, das
NaturerlebnisbadNaturerlebnisbad
SchSchööllkrippenllkrippen
als Thema fals Thema füür den r den 
PraxisbausteinPraxisbaustein
auszuwauszuwäählen.hlen.

Zurück zur Übersicht 
Naturerlebnisbad



03.03.0903.03.09
Erste KontaktaufnahmeErste Kontaktaufnahme
mit Herrn Rainer Skokmit Herrn Rainer Skok
(Gesch(Geschääftsfftsfüührenderhrender
Beamter der VGBeamter der VG
SchSchööllkrippen), umllkrippen), um
Fragen zumFragen zum
Naturerlebnisbad zuNaturerlebnisbad zu
stellen.stellen.

Zurück zur Übersicht 
Naturerlebnisbad

Rathaus in Schöllkrippen



06.03.0906.03.09

Wir riefen bei NorbertWir riefen bei Norbert
Steffl, dem VorsitzendenSteffl, dem Vorsitzenden
des  Fdes  Föördervereinsrdervereins
Naturerlebnisbad obererNaturerlebnisbad oberer
Kahlgrund an, um einenKahlgrund an, um einen
Besuchstermin in derBesuchstermin in der
Klasse zu vereinbaren.Klasse zu vereinbaren.

Zurück zur Übersicht 
Naturerlebnisbad



13.03.0913.03.09
An diesem Freitag war derAn diesem Freitag war der
Vorsitzende des FVorsitzende des Föördervereinsrdervereins
bei uns im Unterricht. Er bei uns im Unterricht. Er 
schilderte uns, dass der Vereinschilderte uns, dass der Verein
von nur 25 Mitgliedernvon nur 25 Mitgliedern
gegrgegrüündet wurde, heute sind esndet wurde, heute sind es
ca. 400 Mitglieder. Ziel desca. 400 Mitglieder. Ziel des
Vereines ist es gewesen, dasVereines ist es gewesen, das
alte Schwimmbad zu erhalten.alte Schwimmbad zu erhalten.
Der Umbau hat 1,5 Mio. Der Umbau hat 1,5 Mio. €€
gekostet. Heute unterstgekostet. Heute unterstüützt dertzt der
Verein die Gemeinde. Bisher hatVerein die Gemeinde. Bisher hat
er insgesamt 40.000 er insgesamt 40.000 €€
gespendet. 2005 erhielt das neugespendet. 2005 erhielt das neu
gestaltete Schwimmbad den Egestaltete Schwimmbad den E--ONON
Umweltpreis.Umweltpreis.

Zurück zur Übersicht
Naturerlebnisbad



JahrJahr Zweck der SpendeZweck der Spende Betrag in Betrag in €€

20032003 UnterstUnterstüützung ftzung füür r 
Finanzierung des Finanzierung des 

NEBNEB

10.000 10.000 €€

20042004 Sonnensegel fSonnensegel füür das r das 
PlanschbeckenPlanschbecken

5.000 5.000 €€

20052005 Sonnensegel fSonnensegel füür den r den 
SpielplatzSpielplatz

4.000 4.000 €€

20062006 Renovierung der Renovierung der 
DamenDamen--

SanitSanitääranlagenranlagen

4.000 4.000 €€

20072007 Renovierung der Renovierung der 
HerrenHerren--

SanitSanitääranlagenranlagen

8.000 8.000 €€

Die Unterstützung durch den 
Förderverein belief sich bis 2007 

auf insgesamt 31.000 €

Zurück zur 
Übersicht  
Naturerlebnis-
bad

Die Auflistung der Spenden und deren Zweck



Thema Marketing Thema Marketing 

•• 28.02.0928.02.09

•• 03.03.0903.03.09

•• 06.03.0906.03.09

Zurück zu unseren Themen
Klicken Sie auf ein Datum, um 
an Informationen zu gelangen!!!



28.02.0928.02.09
Herr Gehringer, Integrated MarketingHerr Gehringer, Integrated Marketing
Communications Manager bei Microsoft, erteilt dieCommunications Manager bei Microsoft, erteilt die
Zusage in der Klasse einen Vortrag Zusage in der Klasse einen Vortrag üüber das Themaber das Thema
Marketing zu halten.Marketing zu halten.

Zurück zur Übersicht Marketing  



03.03.0903.03.09

Wir entwarfen einen Fragenkatalog, den wir per EWir entwarfen einen Fragenkatalog, den wir per E--MailMail
an Johannes Gehringer schickten, damit er sichan Johannes Gehringer schickten, damit er sich
vorbereiten kann.vorbereiten kann.

Zurück zur Übersicht Marketing  

Hier zu unserer E-Mail



Unsere EUnsere E--MailMail

Sehr geehrter Herr Gehringer,Sehr geehrter Herr Gehringer,

Vielen Dank, dass Sie sich bereit erklVielen Dank, dass Sie sich bereit erkläärt haben, uns am Freitag rt haben, uns am Freitag 
in der Klasse zu besuchen, um uns das Thema Marketing nin der Klasse zu besuchen, um uns das Thema Marketing nääher zu her zu 
bringen. bringen. 

Wir schicken Ihnen deshalb als Anhang einen Fragenkatalog mit, Wir schicken Ihnen deshalb als Anhang einen Fragenkatalog mit, 
sodass Sie sich auf den Besuch vorbereiten ksodass Sie sich auf den Besuch vorbereiten köönnen.nnen.

Wir freuen uns schon auf ihren BesuchWir freuen uns schon auf ihren Besuch

Sophie Schickling im Auftrag der Klasse 8dMSophie Schickling im Auftrag der Klasse 8dM

Zu unserem Fragenkatalog



FragenkatalogFragenkatalog
•• Wo machen Sie Werbung und wie?Wo machen Sie Werbung und wie?
•• Bringt Sponsoring der Firma Microsoft etwas?Bringt Sponsoring der Firma Microsoft etwas?
•• Ist Mund zu Mundpropaganda wichtig fIst Mund zu Mundpropaganda wichtig füür Sie?r Sie?
•• Wie kommen die Kunden an ihre Ware?Wie kommen die Kunden an ihre Ware?
•• Besuchen Sie Messen?Besuchen Sie Messen?
•• Hat sich das Marketing im Laufe der Jahre verHat sich das Marketing im Laufe der Jahre veräändert?ndert?
•• Hat sich Marketing mit der Finanzkrise verHat sich Marketing mit der Finanzkrise veräändert?ndert?
•• Wie stellen Sie Kontakt zu den Kunden her?Wie stellen Sie Kontakt zu den Kunden her?
•• Auf welchem Weg erreichen ihre Produkte den Kunden?Auf welchem Weg erreichen ihre Produkte den Kunden?
•• Achten Sie auf die Preise der Konkurrenz?Achten Sie auf die Preise der Konkurrenz?
•• Entwickeln Sie jEntwickeln Sie jäährlich neue Softwareprogramme, oder entwickeln hrlich neue Softwareprogramme, oder entwickeln 

Sie die VorgSie die Vorgäänger weiter?nger weiter?
•• Wird ihre Ware weltweit vermarktet?Wird ihre Ware weltweit vermarktet?

Zurück zur Übersicht Marketing  



06.03.0906.03.09
An diesem Tag hieltAn diesem Tag hielt
Johannes Gehringer Johannes Gehringer 
seinen Vortrag seinen Vortrag üüberber
das Thema Marketing. das Thema Marketing. 
Wir erstellten einenWir erstellten einen
Zeitungsbericht undZeitungsbericht und
schickten ihn per Eschickten ihn per E--MailMail
ans Main Echo. Amans Main Echo. Am
folgenden Tag erschienfolgenden Tag erschien
er in der Zeitung.er in der Zeitung.

Zurück zur Übersicht  Marketing  



17.03.0917.03.09
Da Herr Steffl (Vorsitzender des FDa Herr Steffl (Vorsitzender des Föördervereins)rdervereins)
Nicht alle Fragen beantworten konnte, schickte erNicht alle Fragen beantworten konnte, schickte er
uns eine Euns eine E--Mail mit den Antworten auf die nochMail mit den Antworten auf die noch
offenen Fragen.  offenen Fragen.  

Zurück zum Naturerlebnisbad



18.03.0918.03.09

Auf Grund der uns jetzt bekannten TatsachenAuf Grund der uns jetzt bekannten Tatsachen
entwickelten wir in der Klasse Vorschlentwickelten wir in der Klasse Vorschlääge wiege wie
man die wirtschaftliche Situation des man die wirtschaftliche Situation des 
Naturerlebnisbades noch steigern kNaturerlebnisbades noch steigern köönnte.nnte.

Zu unseren Vorschlägen



MarketingmixMarketingmix

•• Bereich ProduktBereich Produkt

•• Bereich PreisBereich Preis

•• Bereich Bereich 
KommunikationKommunikation

Klicken Sie auf ein Stichwort, um an 
Informationen zu gelangen!!!

Zurück zur Übersicht  
Naturerlebnisbad

Da die Distribution in 
unserem Fall keine Rolle 
spielt, haben wir keine 
Vorschläge zu diesem 
Bereich gemacht. 



Bereich KommunikationBereich Kommunikation
•• Bekanntheitsgrad durch Flyer, Plakate und Aufkleber Bekanntheitsgrad durch Flyer, Plakate und Aufkleber 

verbessern (in der Region)verbessern (in der Region)
•• Neues, attraktiveres Logo Neues, attraktiveres Logo üüber einen Wettbewerb findenber einen Wettbewerb finden
•• Kleine WerbetrKleine Werbeträäger nutzen (z. B. Kugelschreiber oder ger nutzen (z. B. Kugelschreiber oder 

SchlSchlüüsselanhsselanhäänger) nger) 
•• Zusammenarbeit mit lokalem Radiosender Zusammenarbeit mit lokalem Radiosender 

(Schwimmbadradio unter dem Motto: (Schwimmbadradio unter dem Motto: „„Heute im Heute im 
ErlebnisbadErlebnisbad““) Meldungen wie z. B. aktuelle ) Meldungen wie z. B. aktuelle 
Wassertemperatur, WasserqualitWassertemperatur, Wasserqualitäät und Events.t und Events.

Zu unseren Vorschlägen



Bereich ProduktBereich Produkt
•• Nachtschwimmen (z. B. 1 mal in der Woche) ermNachtschwimmen (z. B. 1 mal in der Woche) ermööglichenglichen
•• Poolbar im Wasser mit StPoolbar im Wasser mit Stüühlen einrichtenhlen einrichten
•• Miss und Mister Miss und Mister „„SchwimmbadSchwimmbad““ Wahl durchfWahl durchfüührenhren
•• Naturrutsche (verkleidet) einbauenNaturrutsche (verkleidet) einbauen
•• Wasserkino (Openair Kino) ermWasserkino (Openair Kino) ermööglichenglichen
•• Wassergymnastik am Morgen Wassergymnastik am Morgen 
•• Bessere Angebote (Speisen) in der Cafeteria machenBessere Angebote (Speisen) in der Cafeteria machen
•• Sportwettbewerbe (z. B. Schwimmwettbewerbe) Sportwettbewerbe (z. B. Schwimmwettbewerbe) 
•• Schlittschuhlaufen (im Winter)Schlittschuhlaufen (im Winter)
•• SpielflSpielfläächen erweiternchen erweitern
•• Grillabende (in Verbindung mit Nachtschwimmen)Grillabende (in Verbindung mit Nachtschwimmen)
•• Sandstrandbereich einrichtenSandstrandbereich einrichten
•• LLäängere ngere ÖÖffnungszeiten am Abendffnungszeiten am Abend
•• In den In den ÜÜbergangszeiten (Herbst, Frbergangszeiten (Herbst, Früühling) Wasser hling) Wasser üüber ber 

Solarenergie erwSolarenergie erwäärmenrmen
Zu unseren  Vorschlägen



Bereich PreisBereich Preis

•• Eintrittspreise gering erhEintrittspreise gering erhööhenhen
•• Preis fPreis füür Dauerkarten (z. B. Familienkarten) etwas r Dauerkarten (z. B. Familienkarten) etwas 

senken senken 
•• Sonderkonditionen fSonderkonditionen füür Firmen anbietenr Firmen anbieten
•• Gestaffelte Eintrittspreise nach Temperatur (hGestaffelte Eintrittspreise nach Temperatur (hööhere here 

Preise bei gutem Wetter, niedrigere Preise bei Preise bei gutem Wetter, niedrigere Preise bei 
schlechtem Wetter)schlechtem Wetter)

Zu unseren Vorschlägen



24.03.0924.03.09

•• Wir entwarfen in der Klasse einen Brief, in dem Wir entwarfen in der Klasse einen Brief, in dem 
die Vorschldie Vorschlääge enthalten waren, den schickten ge enthalten waren, den schickten 
wir dann an  Herrn Pistner (Bwir dann an  Herrn Pistner (Büürgermeister).rgermeister).

Zum Brief



Unser BriefUnser Brief

Zurück zur  Übersicht  
Naturerlebnisbad



Zusammenfassung des ProjektesZusammenfassung des Projektes

•• Vier Gruppen Vier Gruppen 
unserer Klasse unserer Klasse 
entwarfen die entwarfen die 
PrPrääsentationen, von sentationen, von 
denen wir diese denen wir diese 
auswauswäählten und als hlten und als 
Dokumentation Dokumentation 
einreichten.einreichten.

Zurück zu unseren Themen




